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Una pieza dirigida
a una sola persona

No buscaba llegar a muchos, sino llegar bien a una sola
persona.. Y no a cualquier persona.

LA IDEA CENTRAL

Una pieza dirigida
a una sola persona

Crear un libro para Lluís Bassat fue 

mucho más que una osadía: fue una 

forma de unir escritura, simbolismo, 

objetos y estrategia en una misma 

experiencia.

LA CAJA CONTENÍA

Una pieza dirigida a una de las 

grandes referencias de la publicidad 

española e internacional, pero 

construida desde un lugar íntimo, 

artesanal y profundamente personal.  

Una carta de presentación

Un libro encuadernado 
a medida

Un catalejo

Una muñeca rusa con 
mensaje por capas

Toda la pieza invitaba a abrir, 
mirar más lejos y descubrir 
que una idea puede contener 
otras ideas dentro de sí.
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EL OBJETO COMO MENSAJE
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La imagen antes del mensaje

La portada del libro y la imagen del capitán 
formulaban la promesa simbólica de una pieza 
pensada para un solo destinatario. La imagen 
introducía ya el tono, la atmósfera y la intención del 
envío.

El mensaje no comenzaba solo en las palabras, 
sino también en la portada, en el objeto y en su 
presentación. Retrato y cubierta funcionaban 
como una misma idea visual.

Portada original del libro 

La forma física reforzaba el contenido.

El mensaje comenzaba antes de abrir el libro.



La pieza funciona como un dispositivo de recepción: caja, carta,
libro, catalejo y muñeca rusa, concebidos como una sola
experiencia.
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Cada elemento cumple una función dentro del conjunto. La
forma física refuerza el contenido y convierte el envío en una
acción personal de impacto.

Caja cerrada con el libro y la carta. La presentación forma parte integral del mensaje.

UNA PIEZA CONCEBIDA COMO CONJUNTO

La presentación forma 
parte del mensaje

El mensaje comienza

antes de abrir el libro. 



La caja, el libro y la carta forman una puesta en escena pensada para reforzar el mensaje.
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El libro se presenta envuelto en un conjunto visual que sugiere viaje,
navegación y descubrimiento. El papel de regalo, decorado con motivos
marineros, refuerza esa atmósfera y amplía el sentido del envío.

La intención es que el destinatario no reciba únicamente un texto, sino
una experiencia que comienza antes de la lectura.

UN ENVÍO CON ATMÓSFERA PROPIA

El viaje comienza 
antes de la lectura
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Cada capítulo es un gesto.

Cada página, una forma de presentarse. 

UNA LECTURA ESTRUCTURADA

El índice como mapa de 
una propuesta personal
No es una carta extensa: es un libro breve, con capítulos, tono propio y
una intención precisa. El índice revela una propuesta ordenada:
respeto por el oficio publicitario, mirada personal y voluntad de
presentar las ideas como una experiencia.
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UNA MIRADA HUMANA

La publicidad se dirige 
a la persona, no al consumidor

La lógica y los números 

solo se dirigen al 

cerebro, pero las 

emociones y los 

sentimientos se funden 

directamente en el 

corazón y despiertan su 

sonrisa interior.*

Una de las claves del libro es recordar que la publicidad no habla solo a 
consumidores, sino a personas que sienten, interpretan y reciben el 
mensaje desde su propia historia.

* Fragmentos del capítulo “Nosotros y la Gran Mayoría”.

No se trata solo de convencer, sino de cuidar cómo el otro recibe lo que 
se le ofrece como argumento, gesto, forma y experiencia.



La idea importa, pero también la forma, el detalle y la calidad con que se ejecuta.
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EL OFICIO Y EL DETALLE

Ogilvy & Publicidad 
La calidad de la idea y la excelencia de la ejecución

Aquí aparece una clave del proyecto: la admiración por la publicidad 
como un oficio exigente, donde la intuición necesita precisión, limpieza 
formal y respeto por quien recibe el mensaje.



Inicio del capítulo dedicado a la palabra, la percepción y el efecto comunicativo.
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PALABRAS, SENTIDOS Y PERCEPCION

El mensaje como experiencia 
de lectura

La palabra aparece aquí como herramienta de percepción: 

una forma de hacer visible lo invisible y convertir una idea 

en experiencia.

En este capítulo, el lenguaje deja de ser un mero soporte: las palabras 
modelan el tono, despiertan asociaciones y orientan la forma en que el 
lector recibe el mensaje.



Carta de respuesta de Lluís Bassat. Barcelona, 21 de septiembre de 1993.
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LA RESPUESTA

La respuesta de Lluís Bassat
Barcelona, 21 de septiembre de 1993

Una pieza dirigida a una sola persona. Una sola respuesta. La correcta.

Lluís Bassat invitó personalmente al autor a conocerle en Bassat, Ogilvy 
& Mather.



Dedicatoria manuscrita de Lluís Bassat.

Vista hoy, esta pieza conserva algo esencial para mí: la voluntad de comunicar
con verdad, cuidado y riesgo creativo. La respuesta de Lluís Bassat —y su posterior
dedicatoria— confirmaron el valor de una forma de comunicar pensada con
intención, detalle y sentido.
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**

El libro rojo de la publicidad aparece presentado en la web oficial de Lluís Bassat como 
“la obra más vendida de toda la historia de la publicidad en España”.

Ese gesto cobra aún más significado al venir de Lluís Bassat, figura central de la
publicidad española y autor de El libro rojo de la publicidad.

Esta pieza nace como un libro para un solo lector: una campaña íntima y una
forma temprana de entender que la comunicación puede ser también presencia,
atención y experiencia.

La dedicatoria
EL CIERRE DE UNA PIEZA CONCEBIDA PARA UN SOLO LECTOR
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